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GRAFICA E PUBBLICITA

Loghi e Marchi aziendali



Gli elementi che distinguono un grande marchio da uno
normale sono:

1.L’Originalita.

Il design ha bisogno di essere distintivo nel particolare
ambito di mercato; unico e attrattivo nei colori.

2.La Grafica.
L’abbinamento tra lettering e simboli deve essere bilanciato,
la “lettura deve essere immediata, esaustiva e chiara.

3.La Forza di comunicazione.
Il logo determina il brand dell’azienda e ne identifica la
mission; se esso e distinguibile dalla concorrenza, vince.

4.La Forma.

Le geometrie, le linee, i colori concorrono al successo di un
marchio; nella progettazione di esso si deve tener conto
anche dell’equilibrio dei vari elementi e di cosa suscitano.

5.La Coerenza.

Il contenuto del logo deve essere corretto e coerente con il
soggetto a cui si riferisce. gsprimendo la reputazione, la
posizione e la personalita dell’azienda, in accordo con le
strategie del management.

NTONELLO BLANDI

GRAFICA E PUBBLICITA

La nostra agenzia segue scrupolosamente questi concetti.
Di sequito vi presentiamo alcune delle nostre realizzazioni.




Siinzia dai Loghi e Marchi aziendali,
e successivamente:
Immagine Coordinata

Brochure Aziendale
Depliant
Insegne, Segnaletica aziendale, Totem
Brandizzazione vetture
Grafica web

Campagne pubblicitarie
Video Spot interattivi
Produzione video pubblicitari



Azienda Siciliana Trasporti Spa

in Sicilia ogni evento
e un Evento
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NEW JERSEY
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Sicilianita ed Imprenditorialita
New York

AB C Olive O Tasting
BRAZILIAN AMERICAN in New York
BROADCAST CORPORATION




Capo Gallo
Isola delle Femmine
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VELA D' ALTURA
CamPIONATO NAZIONALE
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un Goal
per la Vita!
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DAYHOSPITAL diagnostica per immagini
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PIZZIMENTI INTENTS

Progetto Mobile interactive
entertainment events
START UP INNOVATIVA
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Healthy

ORGANIZATION

arte grafiche

ZUCCARELLO

OSSERVATORIO PERMANENTE
SULLA CRIMINALITA' ORGANIZZATA
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